
Neuer Look und grössere Auswohl
Gut zehn Johre bereibt die
Brauerei locher beim Metllen-
kreisel in Appenzell einen Ge-
lrönke-Morkt. l'|och einem sonf-
ten Umbou wor om lelzlen
Somslog Wiedereröf f nung.

losef Fritsche

Dass sich beim Getränke-Markt
Ziel "etwas 8etan" hat, ist schor
von aussen sichtbar: Jelzt prangt
gross das nAppenzeller Bier"-
Logo über dem Eingang und die
Bezeichnung <Getränke-Markt>
musste etwas in den Hintergrund
treten. <Dies>, so Raphael Lo-
cher am Dröffnungstag, "ge-
schah zur besseren und klaren
Identifikation mit unserer Brau-
eIel. '
Aber auch im Innern bat sich ei-
niges verändert. Dem Einsatz ei-
nes professionellen, auf dieses
Segment spezialisierten Laden-
bauers ist zuzuschreiben, dass
die Präsentation des breit gefä-
cherten und gut assortierten An-
gebotes dank anderen und mehr
Regalen nicht nur übersichtli-
cher geworden ist, sondern das

Getrönke-Murkt Ziel in Appenzell erhielt ein <tocelifting>

Sorlimen auch deutlich vergrös-
sert werden konnte.
Die Sortiments-Drweiterung be-
trifft eigendich sämtliche Ge-
tränke-Segmente: So sind neben
den eigenen .quöllfrischen"
Bieren auch weitere, andere
Biersoflen zu finden - neben
Fremdmarken sind dies auch
mehr ausländische Biere, wie sie
von Kunden in der Vergangen-
heit immer wieder gewünscht
wotden waren, wie Raphael Lo-
cher ausführte.
Neues gibts auch im ausgebauten
Vein-Bereich, wo teils andere
"edle Tropfenn zu finden sind
und überdies nun auch als Ein-
zelfl aschen erhältlich sind.
Die in den letzten Jrhren enger
und intensiver gewordene Zu-
sammenarbeit mit anderen, Ge-
tränke herstellenden (Partner)
fitmen wie [mil Ebneter & Co.
AG ( "Alpenbitter'), Zafferana,
Goba, Möhl oder Thurella ist
auch im Sortiment wieder zu fin-
den. So wird etwa neu die ge-
samte Produktelinie der "Biof
ta"-Sdfte angeboten.
Leichl erweitefi worden ist
schliesslich auch noch das Ange-
bot an Rauchwaren.Die ililorbeilerlnnen des umgesloheten Getrönke-Morkles om [röffnungslog. (8ild: Josef Fritsche)


