Neuer Look und grdssere Auswah

Gut zehn Johre betreibt die
Brauerei Locher beim Mettlen-
kreisel in Appenzell einen Ge-
trinke-Markt. Nach einem sanf-
ten Umbau war am letzten
Samstag Wiedererdffnung.

Josef Fritsche

Dass sich beim Getrdnke-Markt
Ziel «etwas getan» hat, ist schon
von aussen sichtbar: Jetzt prangt
gross das «Appenzeller Bier»-
Logo iiber dem Eingang und die
Bezeichnung «Getrinke-Markt»
musste etwas in den Hintergrund
treten. «Dies», so Raphael Lo-
cher am Erdffnungstag, «ge-
schah zur besseren und klaren
Identifikation mit unserer Brau-
erei.»

Aber auch im Innern hat sich ei-
niges veriindert. Dem Einsatz ei-
nes professionellen, auf dieses
Segment spezialisierten Laden-
bauers ist zuzuschreiben, dass
die Prisentation des breit gefi-
cherten und gut assortierten An-
gebotes dank anderen und mehr
Regalen nicht nur iibersichtli-
cher geworden ist, sondern das

Die Mitarbeiterlnnen des umgestalteten Gefriinke-Marktes am Erffnungstag.

Getrinke-Markt Ziel in Appenzell erhielt ein «Facelifting»
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Sortimen auch deutlich vergrds-
sert werden konnte.

Die Sortiments-Erweiterung be-
trifft eigentlich sdmtliche Ge-
trinke-Segmente: So sind neben
den eigenen «quéllfrischen»
Bieren auch weitere, andere
Biersorten zu finden — neben
Fremdmarken sind dies auch
mehr auslindische Biere, wie sie
von Kunden in der Vergangen-
heit immer wieder gewiinscht
worden waren, wie Raphael Lo-
cher ausfiihrte.

Neues gibts auch im ausgebauten
Wein-Bereich, wo teils andere
«edle Tropfen» zu finden sind
und iiberdies nun auch als Ein-
zelflaschen erhiltlich sind.

Die in den letzten Jahren enger
und intensiver gewordene Zu-
sammenarbeit mit anderen, Ge-
trinke herstellenden (Partner)
Firmen wie Emil Ebneter & Co.
AG («Alpenbitter»), Zafferana,
Goba, Mohl oder Thurella ist
auch im Sortiment wieder zu fin-
den. So wird etwa neu die ge-
samte Produktelinie der «Biot-
ta»-Sifte angeboten,

Leicht erweitert worden ist
schliesslich auch noch das Ange-
bot an Rauchwaren.



